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Introduzione

Parlare di dono oggi nel mondo occidentale suonaecgualcosa di anacronistico.

Nella societa capitalistica 'uomo si € abituat@amprare quasi tutto, i suoi sogni e i suoi
desideri sono condizionati sempre piu dalla puliBlicll suo immaginario, per usare una felice
espressione di Serge Latouche , e stato colonizitatono ha un ruolo marginale nella sua vita

| regali, nelle societa ricche trovano posto inasioni ben precise: il compleanno, Natale, un
matrimonio, e cosi via; ed anche in quelle occaslargalo sembra rappresentare un problema p&u ch
un piacere. Cosa compro? Il mio regalo sara ade@WRiaicera?

Ma il valore del dono va al di la di quello che ecoremente la gente pensa. Ha una funzione
sociale importantissima che e quella di crearerega

In questa breve tesina cerchero di dimostrare qunbncetto di dono sia radicato nella storia
dell'essere umano e quanto sia importante, oggi gii@ mai, tornare a parlare di dono. Piu
precisamente descrivero quelle che sono le funzémlidono secondo grandi antropologi come Marcel
Mauss, che ha scritto un saggio intitolato, apputaggio sul dono”; Georges Bataille, che nel suo
saggio “ll dispendio” ha dimostrato quanto la disiene non utilitaristica sia indispensabile per
I'equilibrio del’'uomo e della societa e Ruth Bei@dche ha analizzato I'importanza del dono nelle
societa tribali del Nord America. L'analisi di qiedtima del ruolo che assume il dono nella societa
tribale dei Kwakiutl, assieme a quella che ne faddaMauss, sono di fondamentale importanza per la
presente discussione perché ci permettono di veileleno in una prospettiva del tutto inusuale.
Prospettiva che getta nuova luce sulla conceziaieddno in generale e su quella occidentale in
particolare. E' per questo motivo che credo che importante, prima di procedere all’analisi,
descrivere sin da subito questa realta cosi didalia nostra.



1
IL DONO PRESSO LA TRIBU' KWAKIUTL
1.1 La ricchezza per i Kwakiutl

La tribu dei Kwakiutl vive sull'isola di Vancouvenell’America Nord-occidentale ed é stata
studiata dagli antropologi fin dal XIX°® secolo. t@nomia di questo popolo si basa sulla pesca e la
lavorazione del pesce, in particolare merluzzaneak e balena. L'immensa disponibilita di pesce nel
loro territorio ha reso questo popolo molto ricE@mme un po in tutto il mondo, anche tra i Kwakeitl
ricco 'uomo che dispone di molto denaro e oggatdiziosi. La cosa sorprendente pero € I'uso che di
questo denaro viene fatto. A differenza delle geltaccidentali dove la ricchezza tende ad essere
accumulata e conservata, tra i Kwakiutl la ricclaegzdimostra regalando. Il prestigio, dunque nstia
potere di donare, donare molto e a chiunque. @uesta di dono € stata studiata anche da Mauss, il
quale I'ha denominataotlac. Mauss definisce ipotlac la forma arcaica dello scambio rigettando
I'opinione comune che sia il baratto la forma ptiwa di scambio.

Chi é piu ricco, quindi, piu dona. Ma cosa sigrafidonare presso i Kwakiutl? Significa
sostanzialmente dimostrare la propria superiomtdiando chi riceve il regalo. Significa sfidarecd®
come Bataille definisce potlac

“Esso (il potlac) esclude ogni mercanteggiamentim generale, & costituito da
un considerevole dono di ricchezze ostensibilmefiegte con il fine di umiliare,
di sfidare o di obbligare un rivale. Il valore dcambio del dono risulta dal fatto
che il donatario, per cancellare l'umiliazione e ceogliere la sfida, deve
soddisfare all’obbligo da Iui contratto in occas®ndell’accettazione, di
rispondere ulteriormente con un dono piu important@oé di restituire ad

usura”!

Ed ecco, invece come lo descrive Mauss:

“Queste tribu, molto ricche, [...] trascorrono I'rerno in una festa continua:
banchetti, fiere e mercati che costituiscono al genstesso I'assemblea solenne
della tribu. [...] Ma cio che & notevole nelle tiildli cui ci occupiamo € il principio
della rivalita e dell’antagonismo che domina suteugueste usanze. Si arriva fino
alla battaglia, fino alla messa a morte dei caplad nobili che cosi si affrontano. Si
giunge, d’altra parte, fino alla distruzione purame santuaria delle ricchezze
accumulate, per oscurare il capo rivale e, nellcessb tempo, associato
(d’ordinario, nonno, suocero o genero). C'e pregtae totale nel senso che é tutto
il clan che contratta per tutti, per tutto cid clpossiede e per tutto cid che fa,
tramite il suo capo. Ma tale prestazione assume ppete del capo, un andamento
agonistico molto spiccato. Essa € essenzialmenteatia e suntuaria; si assiste,
prima di ogni altra cosa, a una lotta dei nobilinessicurarsi una gerarchia da cui
trae un ulteriore vantaggio il loro clan®

! G.Bataille,ll dispendio,Armando, Roma 1997, p. 65

2 M. Mauss Saggio sul donoEinaudi, Torino 2002, p.10



1.2 La distruzione della ricchezza

Il dono non é dunque l'unica forma pibtlac come abbiamo appena letto & possibile sfidare un
altro capo attraverso spettacolari distruzionicthiezza.

Ruth Benedict, ifModelli di culturaillustra molto dettagliatamente questi rituali mgiali le
distruzioni rappresentano un sacrificio religio$feo agli antenati:

“Tutto il sistema economico della costa nord-ocdidienera al servizio di questa
ossessione. Un capo aveva due modi per ottenevdtdeia a cui ambiva. L'uno
consisteva nel gettare vergogna sul rivale donafidoglto di piu di quanto lui
potesse restituire con l'interesse richiesto. Lraltonsisteva nella distruzione di
beni. In ambedue i casi il donatore reclamava uaatmpartita, benché nel primo
caso le sue ricchezze aumentassero e nel secomitwuiisero. [...]

La distruzione dei beni poteva avvenire in moltenfa Gare di distruzione erano
grandi potlac in cui si consumavano enormi quandit olio di pesci candela. Se ne
dava in abbondanza agli ospiti, e lo si gettavahasul fuoco. Poiché gli ospiti
sedevano vicini al focolare, il calore emanantel@diammate d’'olio li metteva in
gran disagio, e anche questo faceva parte dellatesa; perché sarebbe stato
vergogna per loro non rimanere immobili ai loro fipgper quanto alto il fuoco
balzasse, sfiorando le travi del tetto. Anche [gitine doveva far mostra della piu
assoluta indifferenza di fronte alla minacciatatdizione della sua casa. [...] Se la
festa superava qualsiasi altra il capo invitato ase mai offerta ai suoi ospiti, egli
doveva lasciare la casa e cominciare i preparagier una festa di restituzione piu
ricca ancora di quella offerta dal rivale. Se ingecredeva che non eguagliasse le
feste che lui aveva gia date, copriva d'insultisixite, che procurava di ristabilire
in qualche modo il suo prestigio. Poteva, a questopo, mandare degli uomini a
rompere in pezzi quattro canoe per alimentaredciu [...]"*

1.3. Dovere del dono

Nella cultura Kwakiutl donare € un obbligo. Il caperde la sua autoritd se non dimostra,
sperperando ricchezza, di essere frequentato emagmadagli spiriti della fortuna. Nella tribu
Kwuakiutl, cosi come in altre tribu del nord-oveshericano, perdere il prestigio equivale a perdere
I'anima.

Tuttavia anche ricevere comporta un obbligo. Nohasil diritto di rifiutare un dono, sarebbe
come dire in pubblico che si ha paura di ricambeyeerdere il proprio posto nella societa. Oppalte,
contrario, potrebbe simboleggiare la presunzionehdisi ritiene gia invincibile. Bisogna accettdae
sfida.

Se donare e ricevere sono un obbligo, ricambiaré Bncora di piu. Nella restituzione c'é
I'essenza debotlac Se non si ricambia cio che si é ricevuto o nadigrugge un valore equivalente si
perde la propria dignita davanti a tutta la tribpex sempre. Si perde il proprio rango e persino la
propria liberta. La pena é la schiavitu per debiti.

Normalmente, pero, non basta restituire I'equividedi quanto ricevuto. Presso queste societa
I'obbligo di restituzione éad usura ed il tasso di interesse parte dal 30% fino atvare al 100%
'anno. Quindi, se ricevo quest’anno una copertaipeatrimonio di una figlia vuol dire che devo
restituirne due I'anno prossimo.

% R. BenedictModelli di culturg Feltrinelli, Milano 1970, p 195



2
HOMO OECONOMICUS VS HOMO RECIPROCANS
2.1 Una societa egoista

L’etd moderna e stata caratterizzata dal modelld hdemo oeconomicushe, a partire da
Locke, vede l'interesse come I'impulso dominanteudi individuo autonomo e autoaffermativo, il
legame sociale come prodotto di rapporti contréiteubordine come effetto di scelte razionali.

L’economia classica e alcune correnti della fif@saoncordano nell’affermare che, affinché la
societa funzioni bene, ciascuno deve persegum®prio interesse egoistico.

Tra queste correnti filosofiche la piu incisiva &ta la dottrina filosofica dell’utilitarismo,
concepita da Jeremy Bentham, il quale defini itaticome cio che produce vantaggio e che rende
minimo il dolore e massimo il piacere. La teorieBaéintham fu ripresa dal suo allievo John Stuait Mi
che relativizzo la quantita di piacere al gradoafiinatezza dell'individuo: una persona, postéalite
ad una scelta fraalternative sara portata a scegliere quella cheassimizza la felicita.

L'analisi, pero, si puo estendere a livello compiles Nella formulazione originaria, infatti,
l'utilita € una misura cardinale della felicitasas percio aggregabile mediante I'operazionerdinsn
E quindi possibile misurare il “benessere sociafinendolo come somma delle singole utilita degli
individui appartenenti alla societa.

Finalita della giustizia & la massimizzazione dehdssere sociale, quindi la massimizzazione
della somma delle utilita dei singoli, secondodtaxmotto benthamianoil“massimo della felicita per
il massimo numero di persofie.

In campo economico, determinante € stato il coatoilti Adam Smith, fondatore della scuola
classica. Per Smith un sistema di libera iniziadzanomica, nel quale ciascuno € libero di promreove
i propri interessi, era il piu adatto a procurdmnaggior beneficio possibile sia per I'individuia per
la societa. Lo sforzo dell'individuo di perseguissclusivamente il proprio interesse egoistico
determina, secondo Smith, il massimo benessereiipeper gli altri. L’'ordine economico ‘naturale’

il migliore e va salvaguardato dagli interventiesst che rischiano di perturbarlo negativamente.
L'uomo ha un’innata tendenza alla socialita e akpguimento dei propri bisogni attraverso lo scambi
con gli altri. E’ I'interesse egoistico e non lankeeolenza ad essere produttivo di benessere.

Concludendo, secondo questa impostazione, nonilsotomportamento economico & guidato
dal self interestma si ipotizza anche che l'individuo, in quantaionale, sia sempre in grado di
riconoscere e perseguire il proprio interesse, siaecapace di individuare i mezzi piu approp e
raggiungere il suo finén questo senso la razionalitdt®umentale Attraverso l'invenzione dell'arco é
possibile cacciare il cervo. Impiegando un certidito &€ possibile acquistare beni che consentano al
consumatore di raggiungere un certo livello diitdtilE' evidente quali siano le conseguenze della
generalizzazione di questa modalita di interazi®weiale: ciascuno diviene imezzo per |l
conseguimento dei fini di altri individuE’ inevitabile che in questo processo ciascuncséaiper
percepirsi come uaggettq portando ad una generale reificazione dei rapporani.

A questa concezione delluomo si oppongono Caill®aaille. 1l primo dimostra che la
reciprocita costituisce effettivamente un aspettpartante del comportamento umano e il secondo che
I'interazione umana non ha una pura funzistnegmentale.



2.2 Caillé e il paradigma del dono

Nelle scienze sociali esistono due paradigmi forefagali Il primo, definito utilitarista o
individualismo metodologico, concepisce 'uomo coRmmo Oeconomicygeso cioé, come detto in
precedenza, a conseguire il proprio interesse palso Questa caratteristica umana sarebbe
geneticamente predeterminata, preesistente altntéodell'individuo. Il secondo paradigma € quello
definito da Durkheim come paradigma collettivistalistico. Esso vede I'individuo assoggettato alle
regole della sua cultura e societa, delle quall prodotto. Cultura e societa preesistono allora
all'individuo. Ma cultura e societa non sono fogemerate dagli individui?

Alain Caillé si inserisce in questo dibattito affeendo che entrambi i paradigmi non forniscono
una spiegazione plausibile alla questione delleegiettel legame sociale e propone I'assunzione di un
terzo paradigma, il paradigma del dono. Il donize dCaillé, istituisce rapporti di obbligazione
reciproca e costituisce le basi della societa.

Se si accetta questo paradigma allora bisognategreein discussione quelli che finora sono
stati i valori attribuiti a beni e servizi. Essimavrebbero piu soltanto valore di scambio, cio&alore
commerciale e neppure piu solo un valore d'uscgrd@hato dai bisogni che si riescono a soddisfare.
Beni e servizi assumono sotto questa luce un nua@lore, il valore di legame. Il valore del
bene/servizio va oltre a quello finora identificatiiventando, attraverso il dono, promotore dizelai
sociali. Il legame creato diventa piu importantelsne/servizio scambiato.

2.3 Batalille e il dispendio

Anche Georges Bataille, seppure con argomenti sliver oppone fermamente al principio
classico dell'utilita. La vita umana per Bataillempuo accontentarsi di una logica dell’utile, naash
suo fondamento un bisogno di perdita e di donopssn dall’odierna societa borghese. L'utilitarismo
riduce l'esistenza umana alla logica quantitatiedlad produzione, acquisizione e consumo di beni
causando un radicale impoverimento, in quanto dteaiza stessa viene privata del suo senso piu
profondo.

A fondamento della vita delluomo, avverte Batgillgon esiste solo la mera legge della
necessita (chiamata da FreAsankg¢, ma anche Eros il movimento pletorico e abbondante di
energia che preme per trovare spazi di espressidtranenti non si spiegherebbero tutti i fenomeni
legati dall'idea di consumo improduttivo e di peadsenza contropartita quali il lusso, i cultiplaesia
o I'erotismo. Bataille afferma che tutte questevaih sono accomunate datincipio della perdita

“L’attivita umana non € interamente riducibile aqaressi di produzione e di
conservazione, e il consumo deve essere divisauén parti distinte. La
prima, riducibile, € rappresentata dall’'uso del nmm necessario, agli
individui di una data societa, per la conservaziodella vita e per la
continuazione dellattivitd produttiva: si trattaudque della condizione
fondamentale di quest’ultima. La seconda parte gprasentata dalle spese
cosiddette improduttive. Il lusso, i lutti, le gueri culti, le costruzioni di
monumenti suntuari, i giochi, gli spettacoli, letiarl’attivita sessuale
perversa (cioé deviata dalla finalitd genitale) mpsentano altrettante
attivita che, almeno nelle condizioni primitive,nma il loro fine in sé stesse.
Orbene, e necessario riservare il nome diépensea queste forme
improduttive [...] esse costituiscono un insiemeatiarizzato dal fatto che,



in ciascun caso, I'accento viene posto sylkerditache deve essere la piu
grande possibile affinché I'attivita acquisti il swero senso.”

Tutte queste attivita richiedoneacrificio, che etimologicamente significa, dice Batalille,
produzione di cossacre A sostegno della sua tesi Bataille porta divesempi, come quello dei
gioielli. “Non é sufficiente che i gioielli siano belli e spléi, il che renderebbe possibile la loro
sostituzione con falsi: il sacrificio di una fortaralla quale si e preferita una collana di diamaati
necessario alla costituzione del carattere affaante di tale collana®. La dépensecrea per mezzo
della perdita, essaéstituisce al mondo sacro cid che I'uso serviledegradato, reso profarié,

Bataille, quindi oppone il dispendio all’utile, jaroduzione al consumo e infine il sacro al
profano.

Anche Bataille, come Caillé, si domanda quali siafettori che tengono unita la societa. Per
dare una risposta a questa domanda Georges Bébaitla nel 1936 iCollege de sociologie sacrdn
I'obiettivo di studiare tutte quelle attivita umamhe avessero “valore comuniale”, ovvero fossero
creatrici di unita e coesione sociale.

Il mondo sacro, per Bataille, € quello che si ogpahmondo del lavoro. Quest’ultimo, essendo
caratterizzato da regolarita, ragionevolezza, esgmiari e divieti costringe alla rinuncia, al cdtg alla
posposizione del piacere a causa del dovere eiaiacia all’eccesso. Ma il mondo pulsionale violat
conserva la sua irriducibile energia, la qualesndrmente potenziata dal divieto torna a scatemars
momenti di trasgressione. Divieto e trasgressionaje sacro e profano sono, per Bataille, non solo
complementari ma anche indispensabili ai fini dahtenimento dell’equilibrio sociale e individuale.

Bataille individua nelpotlac la forma primitiva delladépensee del sacroSia nella forma
obbligatoria dello scambio che nell'ostentaziordistruzione di ricchezza vi € una sottile commistio
tra spreco e desiderio di affermare il proprio pgis e la propria superiorita. Sovrano, nelle grdtin
cui vige il potlac e chi ha il potere di perdere, chi consuma lgppaoricchezza rifiutandone un uso
strumentale e opponendosi a una logica produttaecemulativa. Sovrano e tutto cio che si colldca a
di la dell'utilita.

Un altro studio che conferma come le azioni umana miano guidate dal mero istinto
utilitaristico é stato condotto da Oscar Lewis.iEgblse un’indagine in uno dei quartieri piu pavdir
Citta del Messico con lo scopo di misurare il tendrvita delle famiglie del luogo e quello che esee
stupi lo stesso ricercatore:

“Notevolmente elevata era la somma spesa nell’astquili oggetti religiosi.
[...] E piu una famiglia era povera, piu spendevelllacquisto di oggetti
religiosi. [...]L’unica categoria in cui le famig piu povere avevano speso
di piu di quelle piu ricche era quella degli oggettligiosi. [...]Di piu. gli
oggetti religiosi predominavano anche fra i dorgevuti dalle famiglie piu
povere; tali oggetti rappresentavano quasi la meéiteutti i doni ricevuti,
mentre nel caso delle famiglie piu ricche gli oggetligiosi costituivano
solo meno del 15 per cento dei regali.

Il fatto che gli abitanti dellavecindad avessero mantenuto il possesso degli
oggetti piu a lungo della maggior parte dei lorarabeni attesta il ruolo
decisivo sostenuto dalla religione nella vita dewveri. Pare anche che gli
oggetti religiosi possano essere le uniche cose @oim i poveri,

* Ibidem p 58.
® |bidem, p 59.
® G. Bataille,La parte maledettaBertanj Veronal1972,p.102



conservandone il possesso abbastanza a lungopnesa stabilire una vera
identificazione”.

Senza bisogno di andare in Messico, basta osselwgymcessioni religiose nei paesini del
centro-sud italiano: € la gente piu povera e defpea privarsi, a sacrificare quel poco denaroudli ¢
dispone appuntandolo con lo spillo sul vestitoadsthtua del santo di turno, nella speranza dnet&e
il miracolo che cambiera la sua vita.

Gesti pieni di significato e di speranze, che dusd vanno al di 1a del concetto di utilita.

" 0. Lewis, La cultura della poverta]l Mulino, Bologna 1973, p. 579
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| TRE ASPETTI DEL DONO

3.1 Una definizione di dono

Abbiamo appena visto che il dono e la perdita sdimensioni necessarie per la vita e
I'equilibrio dell’'uomo. Gli esseri umani, dunquegmagiscono sempre seguendo ragioni utilitaristiche
Ma neppure in maniera completamente gratuita. flodoon &€ mai gratuito. Chi dona si aspetta
qualcosa in cambio. Ci si puo chiedere allora atsacsia il dono e cosa lo differenzi dallo scambio
mercantile. Jacques T. Godboutlia spirito del donane da un’eccellente definizione: “ Definiamo
dono ogni prestazione di beni o servizi effettustenza garanzia di restituzione, al fine di creare,
alimentare o ricreare il legame sociale tra le qees.

Gli aspetti discriminanti rispetto allo scambio weantile, quindi, sono almeno tre.

Il primo concerne la liberta. Il dono e libero,ma € nessun vincolo e nessun contratto che ci
spinga a donare o a ricambiare. E’ vero chehirligo di ricambiare esiste, ma mai questo obbligo puo
essere paragonato a quello contrattuale dello doarmbmmerciale. Mentre la violazione di
quest’ultimo €& perseguibile legalmente e penalmeéintgrimo obbligo si configura come dovere
squisitamente morale, pertanto non sanzionabil@riegnte. L'assenza di coercizione e di costrizione
fa si che il dono sia una scelta.

La seconda differenza riguarda la valutazione dcecidmo dell’altro. A differenza dello
scambio mercantile nel dono non esistono garafuiesto presuppone ed alimenta fiducia in chi da e
in chi riceve. Ad esempio per cio che concernealbke del bene/servizio donato. Infatti, al contrar
dello scambio mercantile, che si basa sull'equivadedei beni scambiati, non esistono garanzie di
equivalenza nel dono o di restituzione dello stesso

L’ultimo aspetto riguarda ancora il rapporto diipeocita che si instaura attraverso il dono. Lo
scambio mercantile & incentrato sull’abolizione dihito: al termine della transazione le partiltégsw
rispettivamente proprietarie del bene scambiataive pdi obblighi nei confronti dell’altra parte. I
dono, al contrario, induce all'indebitamento. Itfata dimensione prolungata nel tempo nella
restituzione del dono crea un debito che manti¢ieal legame tra le due o piu parti.

L'atto del donare non € un momento unico, ma eitoitst come anticipato nel paragrafo
dedicato ai Kwakiutl, da almeno tre parti: donaiggvere e ricambiare il dono.

3.2 Donare

La lingua italiana non riesce ad esprimere adeguatée le implicature contenute nell’atto del
donare. L’italiano possiede i lemmi “dono” e “regiak i loro rispettivi verbi ma questi termini sono
vaghi, se non addirittura contraddittori. Infagiamo soliti associarli a un atto gratuito, meritigono
e tutt’altro che gratuito. La parola italiana “régfasembra non contenere il “rovescio della med#gli
del donare, ovvero la creazione del debito. Anchestjultimo termine, debito, in italiano sembra
essere relegato quasi esclusivamente alla sfereoetca o, se riferito a rapporti privati, ha spessa
connotazione negativa. Sembra quasi che si vogtiansciamente negare la possibilita di potersi
trovare in quello stato che invece € normale nppodi comuni tra persone, anche se non viene
percepito come tale. Lo stato di debitore, appunto.

8 J.T. Godboutlo spirito del donoBollati Boringhieri, Torino 1993, p. 30
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Tra genitori e figli, tra amici, nella coppia mh a volte di piu di quanto si riceva, ma non per
questo ci si sente creditori o debitori. Il donamo strumento indispensabile nella creazione e nel
mantenimento dei rapporti: la situazione di squilitlche si viene a creare permette che la relazione
rimanga “in tensione”, viva. Anzi, & proprio lawgzione contraria, quella di equilibrio, che sareig
rottura del rapporto. Basti pensare alla restituzidei regali alla fine di un rapporto sentimentdle
debito viene annullato e si ritorna alla parita.

L’idea del dono gratuito, del dare senza cercatkaiin cambio sono entrate nella nostra cultura
probabilmente attraverso la religione cristiana predicazione del Vangelo, dove il dare vienetatal
e il ricevere scoraggiato:

“Da’ a chiunque ti chiede; e a chi prende del tumn richiederlo. Cid che
volete che gli uomini facciano a voi, anche voelfata loro. Se amate coloro che vi
amano che merito ne avrete? Anche i peccatori fdarstesso. E se fate del bene a
coloro che vi fanno del bene, che merito ne avré&aghe i peccatori fanno lo
stesso. E se prestate a coloro da cui sperate agivére, che merito ne avrete?
Anche i peccatori concedono prestiti ai peccat@r pgceverne altrettanto. Amate
invece i vostri nemici, fate del bene e prestatezaesperarne nulla, e il vostro
premio sara grande e sarete figli dell’Altissimoerphé egli € benevolo verso gli
ingrati e i malvagi.”

Nelle societa primitive il dono era locale e rivokempre a persone concrete e conosciute. La
religione, invece, ha creato una vasta comunitaeusale e impersonale dove occorre donare a tutti.
Inoltre, le religioni hanno favorito la radicalizzane del dono, visto che diventa persino possibile
donare se stessi e la propria vita. Il simbolosstegella croce riporta alla memoria il sacrificiouth
uomo che ha speso tutta la sua vita per 'umanideenon solo non e ricambiato, ma é rifiutatsuid
dono non viene accolto. Eppure il suo gesto estre@m@ocora donare, donare persino la sua vita per ch
non lo merita. Cosa puo esserci di piu gratuito?

Infine, va ricordata anche una sorta di intericazane del gesto che presiede al dono. Il dono
primitivo, infatti doveva essere mostrato ngdtlac perché rappresentava la messinscena della
generosita del donatore. Al contrario, il donogielso, in particolare quello cristiano, non deveees
ostentato. Il paradosso pero e che piu ci si maksiateressati e piu ci si merita la ricompensandi.
Quindi, anche il dono cristiano alla fine “ritornafome il dono primitivo, solo che non ritorna aell
manieraorizzontaledelle societa arcaiche, dove lo scambio avvenigéri, ma ritorna in maniera
verticale da Dio all'uomo.

3.3 Ricevere

Quando si riceve un dono si prova quasi sempreduplce emozione: un senso di gioia legato
alla gratitudine per I'autore del dono ed un caribarazzo causato dal fatto di essere automaticemen
passati nella condizione di debitori.

Tuttavia, ricevere un dono &€ sempre piacevolepgnia ammetterlo. E bisogna riconoscere
anche che a volte, in queste circostanze ci si co@pin po da ipocriti, pronunciando frasi fatteneo
“Non ti dovevi disturbare!” o “E’ solo un pensietaolo perché sembra gentile.

Accettare un dono significa accettare la relaziooe I'altra persona. Spesso l'inizio di un
nuovo rapporto e proprio segnato da un regalo.l $egalo si accetta si crea immediatamente una

°Vangelo di Luca 6, 30-35
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situazione di squilibrio che “accende” la relazipse invece si rifiuta e il segnale che non cisle
sbilanciare, non si vuole creare una situaziorgedito — e quindi di relazione- con l'altro.

Ma rifiutare un dono puo rivelarsi molto offensiiro certe situazioni o in certe culture. Tra i
Kwakiutl, per esempio, equivale a dichiarare guerra

3.4 Ricambiare

Perché ci sentiamo obbligati a restituire?

Secondo Mauss l'oggetto donato porta con sé unarmhe costituisce l'identita del donatore,
per cui il destinatario non riceve soltanto un dgggena anche l'associazione di quell’oggetto con
I'identita del donatore. Mauss porta come eserfgfitau” maori. ‘Hau” significa “spirito del dono”.

Lo “hau” viene trasferito dal donatore al destinataricaatirso il dono epuo, anzideve ritornare al
suo proprietario originale attraverso lo stessoodomn equivalente. Per i Maori lo spirito dell’agtp

e dotato di una forza propria che lo spinge a term&| luogo di origine. Nelle isole oceanichegice,

non ricambiare significa perdere ihana”, ovverola fonte spirituale di autorita e ricchezza. thana
polinesiano simbolizza non solo la forza magiceoghi essere, ma anche il suo onore; una delle
migliori interpretazioni di questa parola &: autrricchezza®,

L’interpretazione di Mauss e stata attaccata dad&d évi-Strauss in quanto connotata di un
animismo inaccettabile, dice Lévi-Strauss, dagliraologi. Egli propone a sua volta un’altra
interpretazione che si basa sul primato del simlgokull’origine simbolica della societa che nasce
proprio dallo scambio. L'errore di Mauss, per L&trauss, € stato quello di studiare il dono come
fenomeno a sé stante piuttosto che inserirlo regbrsia piu vasto della reciprocita integrata nella
societa. Per Lévi-Strauss la realta dello scambgi @ggetti va ricercata in quelle “strutture insge”
che sono la componente profonda della cultura Eo@ache sono indipendenti dalle soggettivita
individuali. Cosi, per Lévi-Strauss, attraverso sglambi si crea il mondo della reciprocita, in glii
oggetti comunicano valori simbolici, in quanto swiéggiano sentimenti, uniscono persone e gruppi.

Tuttavia la tesi di Mauss potrebbe a una secondbsarivelarsi tutt'al pit incompleta piuttosto
che sbagliata. Un’altra interpretazione e infatisgibile: lohau o il mananon sono un valore gia
prestabilito come proprio dal donatore, ma piutidstvalore prodotto dalla reciprocita, valore etic
condiviso dai protagonisti dello scambio.

Di parere ancora diverso € Maurice Godelier, illgudiuta I'idea del primato del simbolo di
Lévi-Strauss e propone una teoria sociologica. lfb&m® meccanismi sociologici infatti, secondo
Godelier, a indurre gli individui a donare. Godekeconvinto che cio che "apre la strada al dote e
volonta degli uomini di creare dei rapporti so¢idi

Infine, molto interessante appare la teoria illtstrda Hochschild nel suo saggio “Economia
della gratitudine” in cui si occupa in particolatella coppia e di come le peculiarita di generédereo
nel rapporto. Nella coppia si dona spesso peratgyie di vedere felice il proprio compagno. Sono
proprio questi gesti che creano “uno stato di @etgtiproco che, nutrito da surplus e da sorprede [
fa si che ciascuno possa dire dell’algli devo tante. Tale sistema é tutt’altro che altruistico: appare
tale solo se letto con una lente utilitaristica«guadagne, il ritorno esiste, ma va cercato in un
appagamento che non €& oggettivamente quantificaBitzorre infatti tenere conto delle diverse

10'M. Mauss 2002cit., p. 63
M. Godelier,L’énigme du donFayard, Paris, 1996
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percezioni degli attorf®. E’ cosa abbastanza frequente sentir dire da perdiocui raccogliamo sfoghi
o confidenze frasi come “gli ho dato tanto” oppthisogna anche dare, non solo prendere!”

3.5 L’obbligo della restituzione

L’obbligo della restituzione costituisce l'atto fdamentale del dono. Come detto in precedenza si
tratta piuttosto di un obbligo morale che di altipo, ed e proprio la mancanza di garanzie sulla
restituzione, lacommessdel dono, che crea il legame sociale.

Caratteristica distintiva del dono rispetto alleambio mercantile & la libertd, come detto nel
paragrafo introduttivo di questo capitolo. La litdedi restituire quando e come si vuole. Pur nel
rispetto di questa liberta esistono pero delle leegodei limiti alquandoed alcomedeve avvenire la
restituzione. Ad es. il regalo dato in cambio degsere di pari o di maggior valore, non “basta |l
pensiero” come si e soliti dire. La data dellaitezione e dilazionata nel tempo, € vero, ma wardi
eccessivo, cosi come un dono di valore molto iafera quello elargito possono creare tensioni in un
rapporto, in quanto creano asimmetria. Il dono urelgcaso puo rivelarsi un’arma. E’ quello che
succede nelle tribu del nordamerica, dove il dopa ricambiato rende inferiore colui che lo ha
accettato.

12 A, R. HochschildThe economy of Gratitudi® D. Franks e E. D. McCarth§he sociology of Emotiondai Press Inc.,
Greenvich Conn. 1989
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4
FORME E AMBIGUITA’ DEL DONO
4.1 Le forme del dono

Per Jacques T. Godbout il dono «non concerne soltaomenti isolati e discontinui dell’esistenza
sociale, ma la sua stessa totalitd. Ancor oggi é@ossibile avviare o intraprendere alcunché, aient
pud crescere e funzionare se non nutrito dal ddndi»dono & assolutamente presente nelle societa
contemporanee: c’é il dono in famiglia, nel gestfladmadre verso il bambino, o negli innumerevoli
servizi, aiuti e gesti quotidiani compiuti da memtella rete familiare verso altri membri, o anche
nelle famiglie che adottano un bambino.

C’e il dono in amore: donarsi tempo, emozioni, dighi; il dono in amicizia, gli aiuti e il
sostegno, le cose e gli oggetti che circolano fraci il dono in occasione di eventi: nascita,
compleanni, esami, fidanzamenti, matrimoni, edadono in occasione di festivitd come il Natale, la
Befana, la Pasqua, e le varie feste della donrglj id@amorati; il dono agli ospiti e agli stranieit
dovere dell'accoglienza, dell’offrire cibo, vingptalitd che in molti posti € ancora molto forte.

C’e il dono nella forma del volontariato sociakejontariato con anziani, bambini, immigrati,
poveri, persone vittime di violenza; il dono in gpil di aiuto reciproco, i gruppi di autoaiuto, gli
alcolisti anonimi, basati sul principio che nonpsio riuscire da soli, che c'é bisogno dell'aiutglide
altri e di una forza superiore che si riceve aasrhette ad altri. C’e il dono perfino nello spadei
lavoro, nel tempo e nel sostegno che si rivolge cailleghi, alla ditta o allimpresa.
Dunque, il dono e estremamente diffuso anche da seppure non trova spesso un adeguato
riconoscimento simbolico. Il dono € alla base dalistra societa moderna, molto piu di quanto non
pensiamo

Il dono € un atto personale. Quando facciamo ualoegcegliamo si qualcosa che piace a noi
ma allo stesso tempo calibriamo la scelta anchayssti del destinatario. Nel dono, quindi c'é una
componente che caratterizza chi dona e allo steggo chi riceve.

Tuttavia, nella societd moderna si € venuto a eresr nuovo tipo di dono, ilono agli
sconosciuti detto anchelono generalizzatohe si differenzia radicalmente da quello fin gesditto
E’ quello che si ritrova per esempio nel dono dehgiie, degli organi, nella beneficenza, nelle
sottoscrizioni.

4.2 Ambiguita del dono generalizzato

“Il dono della carita non e piu il dono al prossinal vicino, a qualcuno che conosciamo, ma
diventa un dono finalizzato a lenire tutte le sadfee in generale. Al soggetto singolo del desdimnat
si sostituisce una categoria (poveri, affamatietéifila determinate malattie, colpiti da catas}rpiul o
meno vasta e quanto mai anoninfa”

Il dono generalizzato non presuppone, e spesscai@an nessun tipo di legame tra chi dona e
chi riceve. E’ un sistema di delega che ha comeneihto positivo il diffondere nella comunita lo
spirito di solidarieta tra chi ha ricevuto di pick ha ricevuto di meno.

133.T. Godboutlo spirito del donoBollati Boringhieri, Torino 1993
M. Godelier, 1996 cit., p.12.
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Cio che, a mio avviso, differenzia principalmertddno generalizzato dal dono vero e proprio € che
nel primo il donatore non sceglie un oggetto o arvigio che in qualche modo rappresenti il suo
rapporto con il destinatario. Anche perché il domrathon conosce il destinatario. Viene a mancare il
rapporto di fiducia verso il ricevente che invecipéo del legame interpersonale forte che si caa

il dono. Questo perché il dono agli sconosciuti pogvede controdono, I'unica forma di beneficio che
il donatore puo ricavare dal suo gesto €, se ¢'8pd interiore. “ll dono generalizzato”, dice Guat,

“& una ruota che gira. Si da non a qualcuno masaltéeta e si sa che si ricevera”

Ma la carita, avverte Mauss, “ferisce chi la riggve umiliante perché non si puo restituire,
ricambiare il dono. Nel dono generalizzato chi vegenon entra nella spirale del dare, ricevere,
ricambiare, I'atto dell'aiutare si conclude nel mamo della ricezione. Viene a crearsi una falla nel
triangolo donare-ricevere-ricambiare che “da vigeearchie sociali ed economiche che si trasformano
inevitabilmente in rapporti di forza e trasformaidlevente in debitore impotent8”

A questo proposito ritengo importante riportar@iavocatoria riflessione di S. Latouche sui
rapporti Nord-Sud in particolare tra Europa e Adric

“ Certo, noi abbiamo gia avuto molto dall'Africa. Sarparlare della razzia degli
uomini, tratta dei negri o acquisto di atleti, dgccheggio dell'avorio o dei legni
preziosi, I'Africa ci ha fecondati e continua altanelle arti: musica e scultura in
particolare. La potenza ammaliatrice dei ritmi &@ini e dei loro prolungamenti
afroamericani del Nord, delle Antille o del Sud,nneessa d'influenzare la
creazione musicale mondiale. [...]

Tuttavia, questi apporti, assimilati dalla megamiaioa occidentale, trasformati in
prodotti di consumo mercantile, sono stati doni mestituiti, regali in qualche
modo sottratti. La restituzione non & avvenutafdamndazione reciproca non ha
avuto luogo. Non solo Bach e Michelangelo non hgmeretrato I'arte africana,

ma questa non ha potuto trarre profitto dal nogficmnoscimento parziale e
lontano. La deculturazione ha continuato la suarapmortifera con piu forza che
mai. Deprezzata anche agli occhi delle élites afnie, che hanno interiorizzato il
giudizio svalutante del colonizzatore, |'arte negrgentica ha perso in larga
misura il suo significato e ha cominciato a degemer|...]

L'altra Africa non sa che farsene della nostra soiludine interessata; ha
bisogno di riconoscimento, di fiducia, di comprems, di dignita piuttosto che di
razioni alimentari.

Chiedendo all'altra Africa di aiutarci a risolvelienostri problemi materiali, sociali
e culturali noi la riconosciamo come un vero pann& cosi che possiamo
contribuire a rafforzarla nel modo migliore. Seftita &€ povera di quello di cui noi
siamo ricchi, in compenso, essa & ancora riccautillg di cui noi siamo poveri.
[...]

Un mito africano presenta i rapporti tra bianchireri come il dialogo tra due
maschere. La maschera del bianco ha orecchie pgsinie e una bocca enorme.
La maschera del nero ha una bocca piccolissimaandjr orecchie. Il bianco &
colui che sa tutto e vuol dare lezioni agli altma non sa ascoltare. Il nero, la cui
parola non & accolta, non puod far altro che ascatper forza o per saggezza”

Quello che potrebbe sembrare un atto puramentaigraproprio perché non chiede niente in
cambio, si rivela invece un gesto ambiguo e forsgha rischioso, perché, come dice Mauss, nulla e

153.T. Godboutll linguaggio del donoBollati Boringhieri 1998
8 Marco Aime in M. Mauss, 2002 cit., p. XVIII
173, Latouchd 'altra Africa. Tra dono e mercatdBollati e Boringhieri, Torino 1997
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meno gratuito del donoFare dono significa marcare simbolicamente la necessitaasociello
scambio. Il dono, abbiamo visto, costruisce legamertanto getta le basi della societa. La caota n
ha niente di tutto cio, essa gratifica chi la fglemette il cuore in pace. E' un medicamento per
I'anima, un aiuto alla societa ma non un dono.

Un’altra spiegazione dell'insorgere di questo feeam viene da Zygmut Bauman, sociologo.
Bauman individua nell'insicurezza che attanaglisotho di oggi la causa della diffidenza verso gli
estranei, gli stranieri, tutti coloro che sono ‘&lisi”. L’eterogeneita € dunque motivo di paure uiagto
mina la nostra sicurezza. Ci rifugiamo in noi stealbiamo grande fiducia in noi e nel nostro esser
autonomi e indipendentPer questo motivo spesso rifuggiamo dal dono, genmappresenta un
pericolo. Il dono impone di mettere a disposiziaed tempo e delle risorse e di impegnarsi ad
instaurare e a gestire legami con gli altri. Puoqie spaventare per la sua caratteristica di
coinvolgimentoPer questo motivo, secondo Bauman, siamo sempestiza generosi quando ci Si
chiede di regalare soldi per opere caritatevoliy penergency o per Medici Senza Frontiere,
I'importante & che non ci si chieda di mettereigtdssione il nostro modello di vita.
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5
ATTUALITA’ DELLO SCAMBIO
5.1 Dalla societa primaria alla secondaria

Per quanto sia trascurato dai ragionamenti “serdaadito dalle conversazioni dell'uomo moderno
occidentale, il dono appartiene alla nostra resd@ale. Ancora oggi continua a strutturare lezielai

fra le persone ed € un fenomeno niente affattoluese né quantitativamente né qualitativamente.
Caille afferma che la societa moderna tende a aspalue ambiti della vita umana che altre societa
provano forte ripugnanza a separare.

Il primo e quello dellssocialita primariain cui i rapporti tra le persone sono piu impotitaiel ruolo
funzionale che le stesse svolgono all'interno dstiaieta. E’ 'ambito della famiglia, della soctali
dell’alleanza e dell’'amicizia.

Il secondo e I'ambito dellsocialita secondariache, viceversa, da piu importanza alla funzioaalit
degli attori sociali rispetto alla loro personalitdel mercato come nell’azione dello Stato la legge
assoluta e quella dell'impersonalita: la leggeaelbmanda e dell’'offerta cosi come 'uguaglianza di
tutti davanti alla legge non fa distinzione trgp&sone.

Nessuno ha difficolta a riconoscere I'esistenzdiiamiche di dono all’interno della socialita priniaa

La famiglia e il luogo per eccellenza del dono, eatiice Godbout “in cui se ne fa I'apprendistatod. L
stesso rapporto genitori-figli nasce dal dono delta, il dono piu grande e quello che instaura il
rapporto piu duraturo.

Nell’amicizia, a differenza che nella famiglia, si sceglie e quindi la scommessa € maggiore. Si
instaura grazie ad una fiducia iniziale, irrazienaarica di insicurezza data dalla mancanza @ingaa

di un “ritorno”.

Per analizzare I'esistenza del dono nella socialtéondaria ci aiutera la distinzione di tre moment
della creazione del legame sociale:

“il livello microsociologico dell’alleanza fra pesse, il livello mesosociologico dell’alleanza delle
persone con gruppi e dei gruppi fra di loro evielio macrosociologico che & quello del rapporttede
persone e dei gruppi, e gruppi di gruppi, con taltid simbolica che formano. L'operatore del primo
livello € il dono, quello del secondo e quella garemmo chiamare la ad-sociazione e il registro
proprio del terzo & quello del politict”

Ho gia descritto nel terzo capitolo come fuzionddho nel creare legami a livello microsociologico.
Nel prossimo paragrafo vorrei approfondire breveimah secondo livello, quello dell’alleanza tra
gruppi, il cui emblema e I'associazione.

5.2 L’associazione come luogo di scambio

L’associazione non opera né nellambito dell'ecorerrivata o pubblica, né nella sfera
politico-amministrativa. La caratteristica propréell’associazione e quella di assolvere compiti
funzionali all'interno della societd mantenendo famte legame personale tra gli individui, cioé
partendo dal dono tra persone. Essa, quindi, sut@rbesigenza funzionale a un principio di
personalizzazione, ricorrendo cosi a modalita hipiclella socialita primaria (pensiamo alle grandi
associazioni quali 'AIDO per i donatori di orgaoppure I'’AVIS per i donatori di sangue).

18 A, Caillé, Il terzo paradigma. Antropologia filosofica del dmBollati Boringhieri, Torino, 1998
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L’associazione e in grado di creare legami e alleasu grande scala. Opera in uno spazio
pubblico-privato: ilprivato sociale

Attualmente, a causa della crisi del sistemandefare stategli Stati occidentali si appoggiano
sempre di piu al privato sociale, al terzo settaleyolontariato per assolvere alla loro funziorie d
promotori del bene comune riducendo gli squilibleengiustizie tra i cittadini. Assistiamo infatid
una situazione paradossale: il ritorno del dono essgere rivendicato con una certa verosimiglianza
dagli ultraliberisti. In effetti, smantellando Id&$o sociale, Margaret Thatcher, e Ronald Regan non
hanno rinunciato a fare appello allo spirito diidatieta dei loro concittadini per porre rimedideal
insufficienze del mercato, cio che gli economisieenanoMarket Failure(fallacia economicista).

Anche nell'associazione come nel dono possiamovate 'insieme di gratuita e interesse,
liberta e dovere, spontaneita e obbligo. L'impottaé che entrambi ci spingono ad entrare nellalepir
del dare, ricevere, ricambiare che, in un climeediproca fiducia, crea unridebitamento reciproco
positivo™®, ovvero tutti si sentono debitori verso tutti.

5.3 Il carattere innovativo del dono

Questa riscoperta del dono tanto nel funzionameetla socialita primaria quanto in quella
secondaria sembra fondamentale nel momento defdresclusivo del capitalismo. Tutta 'economia
solidale e I'economia cosiddetta plurale si insmnie in questa riscoperta dello spirito del doneekad
necessita di aggiungere un supplemento di animmaeatato. | sistemi di scambio locale sono un
esempio interessante e caratteristico di questecaali un’alternativa.

Di che si tratta? | sistemi di scambio locale sassociazioni in cui membri scambiano, al di
fuori dal mercato e in base ad una moneta appositentreata e valida all’interno del gruppo, beni e
servizi di ogni genere. | prodotti scambiati vam@lavori di riparazione domestica, o di automodili
servizi dibaby-sittering passando per corsi di lingua, massaggi, forndluataggi, prestito di utensili,

e cosi via. Liste regolarmente aggiornate e gesi@eun elaboratore centralizzano le offerte e le
domande e permettono di conoscere la posizionecragiiti e dei debiti di ognuno. Cosi persone

escluse dal lavoro le cui competenze sono stapéintesdal sistema di mercato possono ritrovare éorm

di attivita e, quel che e forse piu importante, rdionoscimento sociale e al medesimo tempo
complementi di risorse non trascurabili. Questtesis di scambio locale sono nati in una societa
individualista. Il loro padre e rappresentato d&illS (Local Exchange Trade System) sorti nel mondo
anglosassone negli anni '80 come reazione allessgm@ economiche ed allaumento della

disoccupazione. Pian piano questa nuova fornraetcatoprende piede in tutta Europa ed in diverse
parti del mondo. In Italia nasce circa dieci arancbme Banca del Tempo.

5.4 La Banca del Tempo

La Banca del Tempo (in seguito BdT) si fonda siptrecipi:
1. lo scambio: si da per avere, si riceve per dare.
2. Il valore della prestazione in tempo: indipendergata dal servizio scambiato quel che
conta é il tempo impiegato.
3. La parita fra i soggetti: scambiare attraversaadgpio tempo mette su un piano di parita
la casalinga, il pensionato e il professionistaltéeno offerto la prestazione.

1% 3.T. Godbout, 1993 cit.
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Gli obiettivi della BAT sono quelli di ricreare emuti rapporti di “buon vicinato”, sviluppare
relazioni fra persone rompendone l'isolamento eliotgre la qualita della vita. Dal punto di vista
organizzativo funziona come una vera banca com @intonto corrente e libretto degli assegni.

La Banca del Tempo € un sistema in cui le persoamBiano reciprocamente attivita, servizi e
saperi Parte dall'idea che e possibile uno scambio parifandato sul fatto che gli individui sono
portatori di bisogni ma anche di risorse.Questa@asione propone di dare valore e organizzazione a
cio che esiste nella comunita come forma di auitodra le persone.

Il tipo di prestazione oggetto degli scambi permetlla banca del tempo di essere
un‘associazione libera da vincoli morali, etici oclae solo affettivi, ad esempio non &€ ammessa
I'assistenza e cura alle persone di tipo profesdéor non é richiesto neppure un volontariato attiv
come accade ad esempio nelle associazioni ambgtetal

Ecco come funziona: chi aderisce specifica quslita e/o servizi intende svolgere, accende
un proprio conto corrente depositando ore al pdeti euro. Nel momento in cui la persona chiedera
un servizio ad un altro socio paghera questo deremmettendo un assegno per le ore richieste eseosi
sara lui a rispondere ad una richiesta di un @b@o si vedra consegnare I'assegno con le orduche
ha chiesto per il servizio elargito.

Si potrebbe obiettare che si tratta di un banalattza Invece non e cosi. La differenza sta
nell’attivazione del circuito. Nella Banca del Teonpon € necessario restituire un servizio esatttanen
a colui che I'na fornito: & un sistema aperto e siocontraggono debiti con qualcuno in particolare.
Inoltre il baratto mercantile € un semplice scanttaocdue commercianti senza I'utilizzo del denamno.
questo caso invece tra gli individui che si scambiaservizi si consolida sempre di piu il legame d
solidarieta che rafforza il circuito stesso. Intjwa il bene viene rimpiazzato dal legame.

Facciamo un esempio concreto. Antonella deve pagparna torta per il compleanno della
figlia solo che a lei le torte non vengono mai beResaria invece deve stringere un vestito da
indossare per il matrimonio della sua amica. Finguasarebbe semplice ipotizzare uno scambio di
favori: Rosaria prepara la torta ad Antonella echetla stringe il vestito a Rosaria. Solo che Aettan
non sa cucire. Lo sa fare, perd, Mario, che priinandare in pensione lavorava come sarto. Mario a
sua volta ha bisogno di qualcuno che gli riparuBinetto che gocciola. Allora potrebbe succedées c
Rosaria fa la torta per Antonella, la quale diveatgebitrice per un paio di ore. Mario cuce il itesa
Rosaria e acquista un credito di tre ore che mueidere per chiedere a qualcun altro della réee (c
offre servizi idraulici) di riparargli il rubinetto

L'ideale, come in ogni conto corrente, sarebbelquilrimanere sempre “in pari”, ma le regole
non sono cosi rigide e anche chi e “in rosso” depehie ore pud continuare a chiedere e scambiare.
Questo perché cio che conta non e la contabilit&mealo scambio avvenga, che i rapporti rimangano
vivi. E’ lo scambio che tiene in vita la BdT.

Lo scambio di tempo €&, in prima battuta, scambieainpetenze, e le competenze non sono
quantificabili. Ma il tempo invece € numerabileasdito nell’'unita di misura: le ore. Cido consentau
certa equivalenza: il numero di ore di servizi pagse resi. Al tempo come unita di scambio (come
quantita) risponde il tempo come qualita delle cetepze, in cui si deposita tutta I'esperienza del
singolo. Lo scambio del tempo, qui cercato, nom énero scambio di equivalenti, proprio per il valor
qualitativo che il tempo porta con sé. Per questdep la seduzione del calcolo (il tempo come
quantita) viene ammorbidita e come tenuta sottérotba dal dono (il tempo come qualita).

Prendiamo un sistema di assi cartesiani: nellazidine orizzontale, potremmo visualizzare |l
tempo come quantita, ovvero il numero di ore claiatgamo allo scambio. Questa direzione individua
lo scambio di servizi come uno scambio di equivialesecondo il profilo quantitativo: un’ora di
giardinaggio, per esempio, vale un’ora di pittuNella direzione verticale, possiamo indicare lo
scambio di competenze, I'aspetto qualitativo debasazione, cio che del tempo non si puo misurare.
Ed é proprio questo aspetto che da respiro altesdraone. Lo scambio di competenze diviene anche
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scambio di esistenze, se € vero che nella competenzel sapere) costruiti nel corso del tempeki ¢
la trama narrativa della vita di ciascuno, che éllguche é per la somma di rapporti che lo hantto fa
vivere e progredire.

Se l'accento € posto non sul servizio in quante, tedhe sarebbe svolto efficacemente da un
qualunque giardiniere), ma sulla qualita relazierdilcui il servizio € un mezzo, allora entra iersz
non il soggetto come ruolo e funzione (facilmemeeribili sul mercato), ma il soggetto come persona
sorgente e trama di relazioni, disponibile a mstt@rgioco con la sua vita e la sua storia, digptna
incontrare altre vite e altre storie e ad inteagion esse su diversi piani

In questo la BdT si differenzia dai servizi offed@l mercato o dalle istituzioni pubbliche: il
mercato, per sua natura, tende a quantificaredatguPerché solo la quantita consente I'equivzden
I'equivalenza richiede il numerabile. Il numeralpl@ e tradotto in compenso

Le Banche del Tempo italiane cosi come i LETS aageoni o i SEL (Systémes d’échanges
locaux) in Francia e Senegal e i Tauschringe tdded@anno riscosso fin da subito un notevole
successo. Centinaia di sportelli sono stati apeiguesto ultimo decennio. E se é vero che essesinon
possono sostituire al modello economico vigentejeab hanno il merito di proporre un sistema
alternativo e di dimostrare che non siamo costidtiarrenderci davanti al dominio delle grandi
multinazionali e del consumismo ad ogni costo. @uassociazioni favoriscono la riscoperta di quella
economia informale che Latouche chiama “neoclanea&he consente agli attori di passare da uno
scambio freddo e anonimo a un sistema di scamhbdi"capersonalizzati.

| sistemi di scambio locali, utilizzando una logidae si avvicina a quella del dono maussiano,
in fondo non fanno altro che tessere reti di relaziche portano gli individui che vi aderiscono a
conoscersi e ad instaurare catene di debiti clhegdi tra loro. Individui che allora non saranno piu
estranei ma che daranno vita a un “noi” che, seblmm condizioni la totalitd della loro esistenza,
potra agire in molti spazi lasciati vuoti daflacialita secondaria.

Ecco come la lezione di Mauss ritorna ad essemgaletta ottant’anni di distanza dalla
pubblicazione delEssai sur le don.
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